INDAGINI SUL MONDO DEL VINO

Alberta Savina

Cosa vi piace di OICCHImes?

Le finalita dell'indagine

Al fine di conoscer medjo le aspétative di tutti i patecipanti
della filiera enologica #liana, abbiamo iniziat una indagine
conoscitia rivolta a delinea i desidered i punti proritarn di
interesse di hi oper nel mondo del vino.

L'indagine é iniziad a skembre 2002 e la pma fase si & con
clusa nell'azo di nove mesi. In geso petiodo I'analisi delle pa-
ferenze si ¢ dicolata in quattio pincipali fasi di laoro:

* elaborzione dei gesionatr;

* presentzione dei gesionar a responsabilig¢cnici e commer
ciali di Aziende \fiivinicole e di Aziende Enomeccathie;

« rilevazione e analisi dei dati;

» elabomzione inale.

Lo strumento dell'indagine

Lo strumeno utilizzsto &

delle iispoge piu frequenti de si sono ttenuk suddividendo iani
gruppi.

Il 2% degj int ewistati a livello nazionale diciaia di conoscex
la nogra nvista. La pecentuale sale nellegioni del Nord, e pati-
colamente in Piemorg, men® nel canpione del Sud dia il 23%
dedi intewistati indica di conoscerla ivista OICCE Tmes.

Alla domanddSe venisseo organizzati dei covegni quali argo -
menti lei wrrebbe tie enissen approonditi”, le pime tre ispoge
hanno iguardab i conpogi polifenoclici (con il %), la $abilita
tartarica (5%) e le écnite di vinificazione (il 2%).

Alla domanddCosa vi ha colpib di pit della nosa fvista?”
segnaliamo in uguale pmmtuale & tipi di ispoga:

« dli articoli tecnici sono di att livello;
e di argomenti tattati sono inkressanti e di attualita;
* la comunicativita.

Alla richieda di modificare @entualmerg qualcosa dellaivi-
sta, la maggicenza deg intervistati dichiara the non cambiexbbe

nulla.

consigito in una see di que
dionaii dives. | quesionar
erano conpodi sia di domande
apete, sia di domandérsittura
te a rispoga multipla sia di
domande struttumte con una
scala di alori.

Per cid tie concene la pe-
sentzione del quesionaio &
stao individuaio un carpione di
500 aziende di tutil territorio
nazionale. Ali intervigati sono
stati preserdti i quesionari per
individuare il livello di interesse
da pate dei soggti e quindi per
sondae qali fosseo di argo-
menti de prediligevano.

MAGGIOR QUALITA
DEI PRODOTTI (69%)

69%

SVILUPPO DELLA
CULTURA ENO-
GASTRONOMICA (8%)

/ s

DIFFUSIONE DELLE
INFORMAZIONI
TECNICHE(13%)

Conclusioni

Nell'analisi dati del capione
totde, I'andisi condusiva non
pud essere realizzad unendo
insieme i dati in un gUppo ome
geneo, in ganb i quesionar
che sono stai sonministrati
erano diersi fra loro.

Pertanb non e tab possibile
fare la somma delleduenze di
ogni item per ciascunmyippo di
intewistati, tranne che pe la
domanda “Conosce la rivista
OICCE Times?" che, essendo
ripetuta in tutti i quesionai, ha

13%

10%

RIVALORIZZAZIONE
DELLA STORIA
VITIVINICOLA (10%)

La rilevazione & awnut tra:
mite intewviste telebniche.

All'int emo dell'indagine be
€ daf conddta, una see di domandeiguardaano il gado di
conoscenza della niva livista su tutb il territorio nazionale, non

L erispogealla domanda: “Quali sono dati gli obbietti vi
realmerraggi unti dall Endlogiaitaliana?”

totalizzab rispédtivamenée sul

canpione fotale, una perentuale
del 2%, un dat che ci soddist
molb.

Analizzando, imece, le fequenze di ogni singolorgppo di

caniche.
| risultati

In prima iganza, I'analisi dei dati hafto emegere la risposa
prevaleng per ciascuitemnei diversi gruppi. Queto tipo di\alu-
tazione ha consentitdi evidenziae le diferenzeelative alla cone
scenza di OICCE ifmes su tuttil territorio nazionale, nelle azien
de enomeccarnie e nelle aziende vitivinicole.

In un secondo momeatsi sono analizzatle ispoge ai que-
gtionar per l'intero canpione di 500 inkrvigati per aee una
visione piu corpleta della situazione, iegando cosi iisuliati

sta de detano maggior irtresse toviamo di aspdti tecnici della
vinificazione, i corposi polifenolici, la $abilita tartarica e di

aspti collegati alla emengzione. E mott confortane il dab
riguardang i sog@ti che, conoscendo lavista, la epuano ing

ressard e afermano te di articoli tecnici sono benatti. Queso

element evidenziab dall'indagine ¢ utile per il n® obidtivo,

cioé quello di mggiungere e margnee nel €npo una galita della
nogra attivita serpre piu rispondeng alle aspitative del sétore.

A tutte le pesone be hanno cotesemerd risposto ai
nodr i quedionari, collaborando all'indagine, va un sentito
ringraziamento per il tenpo che ci hanno dedicato.
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